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GRAFISK 
PRODUKTIONS
FORSTÅELSE

Ny visitkort hjemmeside  
til forsvarsadvokaten 
Troels Lind.
Efter 20 år i advokatfirmaet TVC, er for-
svarsadvokaten Troels Lind startet for 
sig selv. I den forbindelse havde han 
brug for en hjemmeside med det klare 
formål at gøre det muligt for ansatte 
i retssystemet, samt eksisterende og 
potentielle klienter, at finde kontakt
oplysninger til advokaten.

KVALITETS VURDERING

Advokaten er rigtig glad for sit site, 
som både performance og konver-
teringsmæssigt gør det rigtig godt. 
Derudover adskiller designet sig fra, 
hvad man ville finde i et standard 
tema, og de besøgende husker detal-
jer fra siden.

For at gøre siden bedre, kunne man 
supplere med mere billedmateriale 
samt lave en særskilt kontaktside.

 KUNDEKONTAKT
Jeg har selv kørt korrespondancen 
igennem delvis møder og mails.

 MÅLGRUPPEN
Personale i retssystemet samt  
tiltalte/anholdte i straffesager.

 VÆRKTØJER
Adobe XD/Photoshop (Wireframe + 
design), Visual Studio Code  
(markup), JQuery (JavaScript Library), 
Umbraco (CMS), W3validator/  
Google Lighthouse (validering) m.fl.



KORT BRIEFING KRAVSSPECIFIKATION RESEARCH SKITSERING

LAUNCH ANALYSE OPTIMERING

SEO-OPTIMERING ON-PAGE OPTIMERING OPTIMERING AF GRAFIK/BILLEDER

FRONTEND KUNDEMØDE KOBLING TIL CMS KUNDEN LEVERER FÆRDIG TEKST

KORREKTUR KUNDEMØDEDESIGN WIREFRAMINGKUNDEMØDE

0.1 RESPONSIVT DESIGN
Der udvikles design til alle platforme, 
men på baggrund af brugerdata fra 
branchen, er der primært lagt vægt 
på design til desktop og mobil.

0.2 MODULÆR FRONTEND
Frontenden bygges så modulært 
som muligt, så de forskellige classes 
og moduler kan genbruges og 
vedlige holdes på tværs af siden.

0.3 INTERAKTIV OPLEVELSE
Mobilmenuen og overgangen  
mellem de to billeder håndteres 
med Javascript biblioteket JQuery.
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0.4 DYNAMISK INDHOLD
Temaet er kodet til Umbraco, da det er super fleksibelt, 
hurtigt og brugervenligt.

0.5 BRUGERCENTRERET TEKST
Teksterne skrives ud fra en kort søgeordsanalyse  
og med fokus på den digitale kunderejse.

0.6 SEO-OPTIMERING
Der opsættes metadata, robots.txt 
samt sitemap.txt. 

0.7 ON-PAGE OPTIMERING
Sitet gennemgås for diverse visuelle og funktionelle fejl og 
mangler. Derefter valideres siden i w3validator, Google 
Lighthouse samt i forskellige browser.

0.8 LØBENDE ANALYSE
Der opsættes konverteringssporing 
på email og telefonlink, med  
Google Tag manager og Google  
Analytics. Derudover følges 
brugernes adfærd i Hotjar.
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